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Streszczenie
Artykuł ukazuje teoretyczne aspekty konkurencyjności przedsiębiorstw. Jego celem jest dokonanie przeglądu współczesnych definicji konkurencyjności przedsiębiorstw, próba sformułowania własnej przez autorkę oraz ukazanie głównych aspektów i determinantów badanego zagadnienia. Wnioski sformułowano w oparciu o analizę przeglądu współczesnych definicji konkurencyjności przedsiębiorstw:
1) brak zainteresowania rolą, jaką w zwiększaniu konkurencyjności firm odgrywa tzw. marketing szeptany,
2) innowacyjność sprzyja konkurencyjności, ale jej nie gwarantuje,
3) konieczność budowania trwałej przewagi, nie poddającej się naśladownictwu,
4) wzrost firmy odbywa się poprzez szybki rozwój, fuzje, przejęcia lub zawiązanie spółek,
5) czas jako determinant konkurencyjności - ważna jest szybkość działania, ale nie spiesząc się, można się lepiej przygotować do wejścia na rynek
6) o konkurencyjności ostatecznie zawsze decyduje rynek.
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The competitiveness of the enterpreneurs – main aspects
Abstract: The article shows theoretical aspect of the enterpreneurs competitiveness. The aim is to review the contemporary definitions, trial of making author’s own one and showing of main aspects and determinants of the competitiveness. The conclusions were formulated at the base of the analyse of modern definitions of the enterpreneurs’ competitiveness:
1) no interest on the role of so called  whispered marketing,
2) the innovativeness helps to improve the competitiveness but it doesn’t give its guaranty,
3) the necessarity of the building of the stabile non- followable advantage,
4) the firm’ growth may be dony by the quick development, mergers and fusions or companies’creation,
5) time as the competitiveness’ determinant – the quick work is important but it is possible to find the better way to go at the market having more time,
6) market is the last factor of the competitiveness verification.
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