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Streszczenie
Ze względu na rosnące znaczenie opakowań produktów w komunikacji rynkowej pomiędzy producentami dóbr a ich konsumentami, niezwykle ważna okazuje się właściwa dostępność zamieszczonych na nich informacji.

Celem niniejszej pracy było przedstawienie metody TVScore, próba jej adaptacji do warunków krajowych oraz przeprowadzenie przy jej użyciu oceny oznakowania wybranych  suplementów diety. Wybór tej grupy środków spożywczych do badań wynikał z takich czynników jak m.in.: ciągle rosnąca sprzedaż tych produktów oraz wysoki poziom niezadowolenia konsumentów z ich oznakowania.

Do oceny wytypowano dziewięć opakowań suplementów diety wspomagających odporność. Otrzymane wyniki pozwoliły na wskazanie, że w największej liczbie przypadków o niskiej dostępności oznakowania decydowała zbyt mała czcionka oraz połyskująca powierzchnia opakowań. 

Abstracts
Due to the increasing importance of packaging products on market communication between producers of goods and their consumers, extremely important turns on the proper availability of information posted on tchem.

The aim of this study was to present methods TVScore, the attempt to adapt to national conditions and perform using its assessment marking a select group of dietary supplements.
The choice of this group of foodstuffs for testing due to factors such as.: constantly growing sales of these products and a high level of consumer dissatisfaction with their labeling.

Nine items were selected to evaluate the packaging of dietary supplements supporting the health resistance. The results allowed us to point out that the largest number of cases with a low availability labeling decided too small font and glossy surface of the packaging. 
