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Abstract
Objective: Conducting research concerning young people is an important endeavour. After all, we need to have information about new generations making decisions that will have short- or long-term economic consequences. In terms of the housing market, while studies of young people deal with a variety of areas, their primary focus is on their housing situation and preferences regarding the choice of places to live. Research into barriers to home ownership is rarer. The purpose of this study is to identify barriers to home purchases as they are seen by young people, which are defined as those of up to 35 years of age.
Research Design & Methods: Our discussion here is based on market-related data, including those found in publications from statistics Poland (GUS) and the national bank of Poland (NBP), and on research conducted by the Poznań university of economics and business, department of investment and real estate, including both qualitative research and questionnaire-based surveys. 
Findings: Our work (which included two studies into the local housing market in Poznań) has confirmed a marked tendency towards home ownership. It has also demonstrated that having a home of their own is essential to young people for their sense of security and may be a decisive factor in family planning. Furthermore, our work has revealed that young adults feel they are constrained by barriers when purchasing housing. Their opinions dovetail with the observed economic data on housing prices and earnings. Importantly, economic barriers are not the only impediments to home ownership. Psychological obstacles are also identifiable here, among others.
Implications/Recommendations: The results of our research might be useful in assessing young people’s purchasing power. This, in turn, might inform the efforts to remove barriers to home ownership or when considering the introduction of support programmes to meet the housing needs of the young generation.
Contribution: The article is a contribution to the research conducted in the field of the local real estate market and the place of young people in this market. It determines the potential barriers that the young generation up to 35 years old perceives on this market and indicates the potential possibilities of their elimination.
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Streszczenie
Cel: Podejmowanie badań wśród ludzi młodych jest ważne. U podstaw takiego twierdzenia leży fakt, że istnieje potrzeba posiadania informacji na temat młodego pokolenia, podejmującego szereg decyzji, których konsekwencje gospodarcze są krótko- lub długoterminowe. W kontekście rynku mieszkaniowego badania młodych osób prowadzone są na różnych obszarach, choć koncentrują się przede wszystkim na sytuacji mieszkaniowej oraz preferencjach związanych z wyborem miejsca zamieszkania. Rzadziej zaś podejmuje się kwestie barier związanych z zakupem mieszkania. Celem opracowania jest wskazanie barier zakupu mieszkania w opinii ludzi młodych, których wiek definiowany jest do 35 lat. 
Metodyka badań: Podstawą rozważań są zarówno dane dotyczące sytuacji na rynku, publikowane m.in. przez Główny Urząd Statystyczny i Narodowy Bank Polski, jak i zrealizowane w Katedrze Inwestycji i Nieruchomości Uniwersytetu Ekonomicznego w Poznaniu badania – o charakterze jakościowym oraz z wykorzystaniem kwestionariusza ankiety.
Wyniki badań: Na podstawie zrealizowanych prace (zrealizowano 2 badania na lokalnym rynku nieruchomości mieszkaniowych w Poznaniu), potwierdzono dużą skłonność do posiadania mieszkania na własność. Wykazano także, że znaczenie mieszkania jest fundamentalne dla bezpieczeństwa młodych ludzi i jego posiadanie może decydować o planach rodzinnych. Ukazano także, że młode osoby odczuwają istnienie barier w nabywaniu mieszkań. Ich opinie zbieżne są z obserwacją danych ekonomicznych dotyczących cen mieszkań oraz uzyskiwanych zarobków. Dodać należy, że bariery ekonomiczne nie są jedynymi trudnościami w nabywaniu lokali mieszkalnych na własność. Poza nimi zidentyfikować można jeszcze przeszkody chociażby natury psychologicznej. 
Wnioski: Rezultaty badań mogą być przydatne w ocenie możliwości nabywczych młodych, a to z kolei może stanowić podstawę do podejmowania wysiłków zmierzających do ograniczania barier w nabywaniu mieszkań lub przy rozważaniu wprowadzania programów pomocowych rozwiązujących kwestie zaspokajania potrzeb mieszkaniowych młodego pokolenia.
Wkład w rozwój dyscypliny: Artykuł stanowi wkład do prowadzonych badań w zakresie lokalnego rynku nieruchomości i miejsca na tym rynku ludzi młodych. Określa potencjalne bariery, jakie młode pokolenie w wieku do 35 lat dostrzega na tym rynku i wskazuje potencjalne możliwości ich likwidacji.
Słowa kluczowe: rynek mieszkaniowy, bariery zakupu mieszkania

3

