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Streszczenie
Cel
Celem artykułu jest określenie zakresu wdrożenia koncepcji zielonych zakupów, czynników sprzyjających wdrożeniu tej koncepcji oraz wykorzystania praktyk zielonych zakupów w wybranych sektorach rynku B2B w Polsce.

Projekt i metody badawcze
Metody badawcze zastosowane w niniejszym opracowaniu to przegląd istniejącej literatury oraz badanie ankietowe przeprowadzone techniką CATI (Computer Aided Telephone Interview). Przegląd literatury dotyczy obszaru zielonych zakupów i zielonych praktyk zakupowych.
Główne pojęcia wprowadzone w niniejszym opracowaniu to: zielone zakupy, czynniki stymulujące zielone zakupy i zielone praktyki zakupowe. Zielone praktyki zakupowe mają na celu integrację zarządzania środowiskowego z funkcją zakupową organizacji.

Wyniki
Wyniki dotyczą zakresu wdrożenia koncepcji zielonych zakupów, czynników stymulujących wdrożenie koncepcji zielonych zakupów oraz wykorzystania zidentyfikowanych zielonych praktyk zakupowych w wybranych sektorach rynku B2B w Polsce.

Implikacje/Rekomendacje
Główną implikacją badawczą jest stworzenie podstaw do dalszych badań związanych z obszarami czynników stymulujących zielone zakupy i zielonych praktyk zakupowych. Wyniki mogą stanowić podstawę do stworzenia ram dla wdrożenia koncepcji zielonych zakupów w przedsiębiorstwie.

Wkład
Oryginalność tej pracy polega na określeniu zakresu wdrożenia koncepcji zielonych zakupów, czynników sprzyjających wdrożeniu tej koncepcji oraz wykorzystania praktyk zielonych zakupów w wybranych sektorach rynku B2B w Polsce. Ponadto wartość dodaną stanowią również rekomendacje do przyszłych badań.
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