Zachowania zakupowe młodych konsumentek na rynku kosmetycznym
Streszczenie
Cel: Celem artykułu jest próba nakreślenia praktyk związanych z zakupami kosmetyków oraz ustalenie jak duża jest świadomość konsumentek dotycząca składników kupowanych preparatów kosmetycznych i stosowanych na nich oznaczeń. 
Metodyka badań: W celu zdiagnozowania zachowań zakupowych kobiet na rynku kosmetycznym zrealizowano badanie metodą ilościową CAWI na grupie 410 kobiet. 
Wyniki badań: Z przeprowadzonych analiz wynika, że wiedza konsumentek na temat składników produktów kosmetycznych oraz stosowanych na nich oznaczeń poprawia się na przestrzeni lat, nadal jednak pozostaje na przeciętnym poziomie.
Wnioski: Zebrane dane i wysnute na ich podstawie wnioski  sugerują najbardziej adekwatne narzędzia marketingowe użyteczne na rynku produktów kosmetycznych dla grupy konsumenckiej młodych kobiet.
Wkład w rozwój dyscypliny: Artykuł pozwala zdiagnozować postawy konsumenckie kobiet na współczesnym rynku kosmetycznym bogatym w nowe produkty i innowacje. Artykuł wskazuje również  rekomendacje dla działalności rynkowej. 
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Young consumers shopping behavior on the cosmetics market
Summary
Objective: The aim of the article is an attempt to outline the practices related to the purchase of cosmetics and to determine how much awareness of consumers is regarding to the ingredients of the purchased cosmetic preparations and the markings used on them.
Research Design & Methods: In order to diagnose the purchasing behavior of women on the cosmetics market, a CAWI quantitative study was carried out on a group of 410 women.
Findings: The analysis show that the knowledge of consumers about the ingredients of cosmetic products and the labels used on them has improved over the years, but still remains at an average level.
Implications/Recommendations: The collected data and conclusions drawn from them suggest the most adequate marketing tools useful on the market of cosmetic products for the consumer group of young women.
[bookmark: _GoBack]Contribution: The article allows to diagnose the consumer attitudes of women in the contemporary cosmetic market, rich in new products and innovations. The article also indicates recommendations for market activity.
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