Streszczenie
Cel: Cel artykułu jest dwojaki. Jest nim porównanie definicji i metod pomiaru postrzeganej wartości oraz zidentyfikowanie podejścia oraz metody pomiaru najlepiej przystosowanego do badania wartości dla klienta innowacji technologicznych.
Metodyka badań: Artykuł oparty jest o krytyczną analizę literatury przedmiotu. 
Wyniki badań: Dokonano porównania definicji i metod pomiaru postrzeganej wartości. Zidentyfikowano teorię wartości konsumpcyjnych oraz oparty na niej model PERVAL jako odpowiednio podejście oraz metodę pomiaru najlepiej przystosowane do badania wartości dla klienta innowacji technologicznych.
Wnioski: Dla badań akceptacji innowacji technologicznych użyteczna jest konceptualizacja postrzeganej wartości jako różnicy pomiędzy korzyściami a kosztami w ramach czterech wymiarów wartości: funkcjonalnej, emocjonalnej, społecznej i monetarnej.
Wkład w rozwój dyscypliny: Analiza porównawcza koncepcji postrzeganej wartości i identyfikacja podejścia odpowiedniego dla badań postrzeganej wartości innowacji technologicznych.  

Aim: The purpose of the article is twofold. Firstly, it aims to compare the definitions and methods of measuring perceived value. Secondly, it aims to identify the approach and measurement method best suited to test the value for the customer of technological innovations.
Research methodology: The article is based on a critical analysis of the literature.
Research results: A comparison was made between the definitions and methods of measuring perceived value. The theory of consumer values ​​and the PERVAL model based on it were identified as the approach and measurement method best suited for testing the perceived value of technological innovations.
Conclusions: It is useful to conceptualize perceived value in terms of acceptance of technological innovations as the difference between benefits and costs within four dimensions of value: functional, emotional, social and monetary.
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