Tabela 2. Wyniki oceny znakowania opakowań ekskluzywnych naturalnych wód mineralnych metodą TVScore
	Znak







Produkt
	nazwa żywności/ nazwa „naturalna woda mineralna”
	ilość netto produktu
	data minimalnej trwałości
	dane identyfikujące podmiot wprowadzający produkt na rynek
	kraj lub miejsce pochodzenia/ nazwa otworu lub zespołu otworów, które tworzą ujęcie oraz miejsce lub miejscowość ich położenia
	informacja o wartości odżywczej/ ilość składników mineralnych w litrze oraz ich ogólna zawartość
	nazwa handlowa wody
	nazwa 
i adres producenta wody oraz miejsce produkcji
	suma

	
	
	
	zapis numery-czny
	zapis słowny
	
	
	
	
	
	

	
	Punkty TVScore

	A
	8
	7
	5
	11
	14
	13
	13
	6
	14
	91

	B
	16
	4
	4
	14
	12
	7
	11
	6
	12
	86

	C
	14
	3
	9
	17
	19
	18
	12
	7
	19
	118

	D
	11
	8
	12
	10
	10
	10
	12
	8
	10
	91

	E
	16
	3
	11
	17
	17
	14
	12
	6
	17
	113

	F
	16
	10
	12
	16
	17
	13
	15
	9
	17
	125

	G
	7
	4
	7
	11
	14
	13
	12
	6
	14
	88

	H
	14
	5
	4
	15
	15
	10
	10
	7
	13
	93

	I
	15
	7
	11
	14
	16
	13
	12
	7
	16
	111

	J
	6
	4
	4
	9
	8
	9
	9
	4
	12
	65

	K
	11
	4
	9
	10
	9
	10
	7
	9
	9
	78

	L
	7
	4
	6
	6
	11
	10
	7
	6
	11
	68

	M
	7
	4
	10
	6
	11
	10
	7
	5
	11
	71

	N
	8
	6
	11
	10
	10
	11
	10
	6
	10
	82

	O
	10
	8
	10
	10
	10
	10
	12
	8
	10
	88

	P
	12
	4
	6
	11
	11
	10
	11
	4
	11
	80

	R
	14
	8
	8
	15
	17
	16
	13
	8
	9
	108

	S
	7
	4
	6
	6
	11
	10
	8
	6
	11
	69

	T
	22
	4
	21
	23
	23
	24
	10
	6
	9
	142
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