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Streszczenie
Celem artykułu jest ustalenie, czy wypracowane w naukach ekonomicznych podejścia i metody mogą być efektywne dla rozpoznania ocen, jakie konsumenci nadają produktom typu doświadczenie – które to produkty są ukierunkowane na dostarczenie intensywnych, zapadających w pamięć wrażeń. Rozstrzygnięcia tej kwestii dokonano poprzez ocenę przydatności wybranych, sformułowanych w ramach ekonomii głównego nurtu (ekonomia neoklasyczna) i poza nim (ekonomia behawioralna, ekonomia eksperymentalna) teoretycznych podstaw wartościowania produktów oraz ich metodologicznych konsekwencji. Egzemplifikacji rodzących się na tym tle trudności dokonano biorąc za przykład produkty w postaci imprez turystyki sportowej. Ustalono, że o ile ekonomia głównego nurtu może stanowić podstawę teoretyczno-metodologiczną badań empirycznych nad kwestią postrzegania przez nabywcę produktów o charakterze doświadczeń, to większego przyrostu wiedzy z tego zakresu mogą dostarczyć kierunki ekonomii leżące poza jej głównym nurtem.
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Bartosz Szczechowicz
Experience as a subject of market exchange – theoretical and methodological reflections based on the background of a sport tourism

Summary
The purpose of the paper is to adjudicate whether the approaches and methods developed in economics can be effective in recognizing the assessments that consumers give to experience-based products, which are focused on providing intense, memorable sensations. The resolution of this issue was made by assessing the suitability of theoretical foundations of product evaluation and their methodological consequences, formulated within the mainstream economics (neoclassical economics) and beyond it (behavioral economics, experimental economics). The exemplifications of the difficulties that arose on this background were made taking, as example, products of sport tourism. It was found that while mainstream economics can form the theoretical and methodological basis of empirical research on the issue of the consumer's perception of experience-based products, a greater increase in knowledge in this field can be provided by schools of heterodox economics.
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