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Badania longitudinalne modeli biznesu przedsiębiorstw
Streszczenie
Model biznesu staje się bytem ontologicznym mocno eksplorowanym w teorii oraz mocno wykorzystywanym w praktyce zarządzania. Rozumiany wielorako jest wyzwaniem dla współczesnych badaczy. Pytaniem istotnym jest zatem odpowiedź jak badać model biznesu ? Jakie metody do tego celu zastosować? Według autora artykułu jedną z kluczowych metod mogących mieć zastosowanie w badaniu modeli biznesu są badania wzdłużne zwane również longitudinalnymi. Celem artykułu jest przedstawienie  opisu i interpretacji  badań longitudinalnych jako jednych z optymalnych metod badawczych dla badania  modeli biznesu przedsiębiorstw. 
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The longitudinal survey of business models of enterprises

Sumary
     The business model becomes the ontological being heavily explored in theory and heavily used in the practice of management. Understood in many ways is a challenge for today's researchers. The question is important, therefore, the answer to explore the business model? What methods to use for this purpose? According to the author of the article one of the key methods that can be applied in the study of business models they are also called longitudinal studies . The aim of the article is to present a description and interpretation of longitudinal studies as one of the optimal research methods for the study of business models of companies.
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