Ze SZYi'y Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie
Naukowe 018

Towaroznawstwo ISSN 1898-6447
Zesz. Nauk. UEK, 2013: 918: 51-69

Elzbieta Kondratowicz-Pietruszka
Katedra Chemii Og6lnej
Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie

Joanna Biatek
Studia Doktoranckie Wydziatu Zarzadzania
Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie

Wspoélczesny rynek thuszczow
ze szczegolnym uwzglednieniem
obrotu towarowego tluszczami
roslinnymi

Streszczenie

W pierwszej dekadzie XXI w. dla cztowieka i gospodarki wzrasta znaczenie ro§lin
oleistych, co skutkuje zwiekszajacym si¢ udzialem w strukturze zasiewéw. Sg one wyko-
rzystywane do celéw spozywczych oraz energetycznych. Wytworzone z nich ttuszcze
spozywcze sg wykorzystywane m.in. do produkciji olejéw jadalnych lub stanowig surowiec
do wytwarzania margaryn, wyrobow cukierniczych, piekarskich i konserw.

Przetwdrstwo surowcow oleistych oraz produkcja wyrobdw ttuszczowych w Polsce
obecnie nalezg do dziedzin gospodarki najbardziej dynamicznie rozwijajacych sig.
Krajowa produkcja opiera si¢ gtéwnie na produkcji oleju rzepakowego i rzepikowego oraz
margaryny. Polska stafa si¢ jednym z czolowych producentéw oleju rzepakowego w Euro-
pie, natomiast w przypadku margaryny zajmuje drugie miejsce, posiadajac 15% udziatéw
w produkcji margaryny w krajach UE-27.

Celem artykutu byto przedstawienie charakterystyki rynku ttuszczowego i obrotu
towarowego produktami ttuszczowymi w Polsce na tle ksztattowania si¢ rynku §wiato-
wego oraz Unii Europejskiej. Zaprezentowano import oraz eksport poszczegdlnych ttusz-
czow, skale ich produkcji oraz spozycie. Wskazano, ze konsumenci czgsciej wybieraja
tluszcze roSlinne niz zwierzece, co wigze si¢ z promocja zdrowego trybu zycia.

Stowa kluczowe: ttuszcze, oleje, margaryna, obrét towarowy, konsumpcja.
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1. Wprowadzenie

RoSliny oleiste sa wykorzystywane do celéw spozywczych oraz energetycz-
nych. Ich znaczenie w gospodarce wzrasta, co skutkuje zwigkszajacym sie ich
udziatem w strukturze zasiewéw. Pozyskane z ro§lin oleistych ttuszcze spozywcze
wykorzystywane sa m.in. do produkcji olejéw jadalnych margaryn, wyrobéw
cukierniczych, piekarskich. Ocenia si¢, ze produkowane na §wiecie ttuszcze
ro§linne w ok. 73% uzyskuje si¢ z jednorodnych roslin oleistych [Kapusta 2013].

O dynamicznym rozwoju rynku produktéw ttuszczowych §wiadczy réznorod-
no$¢ asortymentu wysokiej jakoSci wyrobow, a takze stosowanie do ich pakowania
innowacyjnych opakowafi. Konsumenci czg¢Sciej wybierajg ttuszcze ro§linne niz
zwierzece, co wigze sie z promocja zdrowego odzywiania. Na tle innych krajow
europejskich Polska stata si¢ jednym z czotowych producentéw oleju rzepakowego
w Europie, natomiast w produkcji margaryny zajmuje drugie miejsce, posiadajac
15% udziatéw w produkcji margaryny w krajach UE-27 [Kapusta 2013].

W 2010 r. spozycie ttuszczéw w Polsce ogétem wynosito 20,4 kg na osobe.
W strukturze spozycia ttuszczow az 66% stanowig ttuszcze ro§linne, w tym
polowe oleje. Gtéwnym ttuszczem ro§linnym spozywanym przez Polakéw jest olej
rzepakowy, a nastepnie olej stonecznikowy oraz oliwa z oliwek [Wzrosnie podas...
2013].

Celem artykutu jest charakterystyka wspoéiczesnego rynku ttuszczowego
i obrotu towarowego produktami tluszczowymi w Polsce na tle ksztattowania si¢
rynku §wiatowego, w tym Unii Europejskiej.

2. Swiatowa produkcja thuszczow

Oleje roslinne stosowane jako tluszcze jadalne stanowig ok. 80% Swiatowe]
produkcji olejéw roslinnych. Produkuje si¢ je gtéwnie z olejowca gwinejskiego
(olej palmowy stanowigcy 32% produkcji), soi (30%), rzepaku (15%) oraz stonecz-
nika (10%). Pozostate 13% przypada na produkcje innych olejéw, o mniejszym
znaczeniu dla gospodarki. Ttuszczami produkowanymi na najwigksza skalg
w okresie 20002013 byty: olej palmowy, o wielkoSci produkcji wynoszacej
53,827 mln t oraz olej sojowy (szacowana wielko$¢ produkcji w okresie 2012/2013:
43,179 mln t). W przeliczeniu na jednego mieszkanca rocznie wytwarzanie
tych olejéw wyniosto odpowiednio 6,5 kg oraz 5,8 kg w latach 2012-2013. Pod
wzgledem wielkoSci produkcji trzecie miejsce zajmuje olej rzepakowy, a jego
wytwarzanie systematycznie wzrasta. Najmniejsze wahania w wielkoSci produkcji
mozna zauwazy¢ w przypadku oliwy z oliwek z pierwszego ttoczenia, ktéra
zarazem jest produkowana w najmniejszej iloSci spoSréd analizowanych ttuszczow
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[Swiatowy rynek... 2013]. Swiatowa produkcje wybranych olejéw rolinnych,
w latach 2008-2013, przedstawiono na rys. 1 [Oil Crops Yearbook 2013].
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Rys. 1. Swiatowa produkcja olejéw w latach 20082013
Zrédto: opracowanie wasne na podstawie: [Qil Crops Yearbook, dataset 2013].

W 2000 r. §wiatowa produkcja oleju palmowego wyniosta 22 082 tys. t.
Do 2010 r. wolumen wytwarzania tego oleju wzrést ponaddwukrotnie, osiagajac
45 mln t (Srednio 6,5 kg na jednego mieszkafica). Rynek oleju palmowego jest
zdominowany przez dwa kraje: Indonezj¢ (47,7% udziatéw, 21 534 tys. t w 2010 r.)
oraz Malezje (37,7%, 16 993 tys. ton). Kolejne miejsca zajmuja: Tajlandia (2,9%),
Nigeria (2,4 %) oraz Honduras (0,6%). Na pozostale kraje przypada 8,7% S§wia-
towej produkcji [Miedzynarodowy Rocznik Statystyczny... 2012].

Wzrost produkcji oleju palmowego w Indonezji w okresie 2000—2010 wynidst
ponad 200%, natomiast w tym samym czasie w Malezji — 56%. Szacuje si¢, ze od
konica lat 70. XX w. produkcja tego tluszczu wzrosta trzynastokrotnie. Wynika
to gtéwnie ze zwigkszajacej si¢ powierzchni plantacji plamy olejowej, zwlaszcza
w Indonezji [Wzrosnie podaz... 2013].

Drugim ttuszczem pod wzgledem wielkosci produkciji jest olej sojowy. Lacznie
w 2000 r. poziom jego produkcji wynidst 25 572 tys. t, natomiast do 2010 r.
wzrdst on juz o 55% osiagajac 39 762 tys. t. Ponad potowa Swiatowej produkcji
jest wytwarzana przez Chiny (22,8%), Stany Zjednoczone (22,1%) oraz Argentyng
(17,6%). Kolejne miejsca zajmujg: Brazylia (17,4%), Indie (3,4%), Niemcy oraz
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Hiszpania, ktore pokrywaja po ok. 1,5% produkcji. Na pozostate kraje przypada
13,8% Swiatowej produkciji oleju sojowego. Produkcja oleju sojowego w Polsce jest
znikoma, gdyz wyniosta zaledwie 0,3 tys. t w 2010 r. [Migdzynarodowy Rocznik
Statystyczny... 2012].

Olej rzepakowy jest trzecim co do wielkoSci produkcji ttuszczem na Swiecie,
a pierwszym w Polsce. Jest wykorzystywany gtéwnie do wytwarzania margaryn
oraz coraz czg¢Sciej jako komponent do produkcji biopaliwa, oleju napgdowego.
Produkcja oleju rzepakowego w 2010 r. wyniosta 22 596 tys. t. Stanowi to wzrost
0 67% w ciagu 10 lat. W przeliczeniu na jednego mieszkafica wielko§¢ ta wynosi
obecnie 3,3 kg na rok. Najwiekszy udzial w globalnej produkc;ji tego ttuszczu maja
Chiny (23,5% udziatéw), Niemcy (12,8%) oraz Kanada (11%) i Indie (10,1%). Na
dalszych miejscach znajduje si¢ Francja (8%), Japonia (4,4%) i Wielka Brytania
(3,6%). Polska produkcja rzepaku oraz rzepiku w 2010 r. wyniosta 4749 tys. t, co
stanowi 2,1% §wiatowych udziatéw [Tendencje zmian... 2013, Migdzynarodowy
Rocznik Statystyczny... 2012].

Produkcja oleju stonecznikowego stopniowo wzrasta i osiggneta w 2010 r.
poziom 12 629 tys. t. W przeliczeniu na jednego mieszkanca produkcja ta rocznie
wynosi 1,8 tys. kg. Olej stonecznikowy jest produkowany giéwnie na Ukrainie
(2 946 tys. t w 2010 r.), ktérej udziaty w §wiatowej produkcji wynosza 23,3%.
Drugie miejsce zajmuje Rosja wytwarzajaca rocznie 2620 tys. t tego oleju, co
wynosi 20,7% globalnych udzialéw, a kolejne Argentyna (1128 tys. t), gdzie
produkcja jednakze z roku na rok maleje. W 2010 r. Argentyna miata 8,9%
udziatéw w Swiatowej produkcji oleju stonecznikowego. Mimo ze olej stonecz-
nikowy jest drugim pod wzglgdem wielkoSci produkcji olejem w Polsce, jego
udziaty $wiatowe wynosza rocznie tylko ok. 0,1%, czyli 12,5 tys. t (2010 r.).
W produkcji tej wyprzedzaja Polske: Turcja (5,1% udziatéow), Francja (4,7%),
Niemcy (3,6%), Wegry (2,3%) [Miedzynarodowy Rocznik Statystyczny... 2012].

Szacuje sig, ze w sezonie 2013/2014 Swiatowa produkcja olejéw jadalnych oraz
ttuszczéw bedzie wyzsza od konsumpcji, co w duzej mierze bedzie wigzac si¢
z wigkszymi zbiorami sfonecznika oraz nasion soi. Globalna produkcja 17 olejow
jadalnych oraz ttuszczéw ma wynie$¢ 193,8 min t [Oil World... 2013].

Swiatowa produkcja oliwy z pierwszego tloczenia wynosita 3269 tys. t w 2010 1.,
czyli 0,5 kg rocznie na osobe. Gtéwnymi producentami oliwy z oliwek w 2010 r.
byty Hiszpania (45,5% $wiatowych udziatéw), Wtochy (16,8%) oraz Grecja (10,8%).
W ciggu 10 lat Swiatowa produkcja tego produktu wzrosta o prawie 30%. W przy-
padku Grecji zauwazalna jest niewielka tendencja spadkowa. Kolejne pozycje
zajmujg Syria oraz Tunezja, jednakze ich udziaty nie przekraczaja 6% [Migdzyna-
rodowy Rocznik Statystyczny... 2012].

NajczeSciej spozywanym olejem na §wiecie jest olej palmowy oraz sojowy
(rys. 2).
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Rys. 2. Swiatowa konsumpcja olejéw jadalnych od 1995/1996 do 2012/2013 wedtug typu
oleju
Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie: [Vegetable Oils Global Consumption 2013].

Spozycie oleju palmowego i sojowego w latach 2012/2013 wyniosto odpowiednio
51,8 min t oraz 43,6 mln t. Szacuje si¢, ze 90% oleju produkowanego oleju palmo-
wego przeznaczane jest do spozycia przez gospodarstwa domowe, a 10% przypada
na potrzeby przemystu, np. kosmetycznego. L.acznie konsumpcja wszystkich olejow
wyniosta ponad 140 mln t w okresie 2012/2013. Najwiekszy wzrost spozycia jest
zauwazalny dla oleju palmowego: ponad 3-krotny wzrost procentowy o 36 mln t na
przetomie 17 lat [Vegetable Oils Global Consumption 2013].

3. Rynek margaryny w Unii Europejskiej

W 2010 r. §wiatowa produkcja margaryny wyniosta 9723,2 mln t, wiaczajac
w to kraje UE-27 produkujace 2482 mln t. W 2010 r. w czoléwce producentow
margaryny w Europie byty Niemcy (394,7 tys. t), Polska (375,3 tys. t) oraz Wielka
Brytania (330 tys. t) (rys. 3). Kolejne miejsce zajmowata Holandia (280 tys. t)
i Belgia z Luksemburgiem (248 tys. t). W krajach EU-27 spozycie margaryny na
jednego mieszkania szacuje si¢ na 5 kg/r., co jest poréwnywalne ze spozyciem
margaryny w Polsce wynoszacym 5,52 kg/r. [Statistics... 2013]. Polska tym
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samym zajmuje drugie miejsce pod wzgledem produkcji margaryny w Unii Euro-
pejskiej, wytwarzajac 15% tacznej iloSci margaryny w Europie.
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Rys. 3. Wielkos¢ produkceji margaryny w krajach UE-27 w 2010 r.

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie: [Staristics. .. 2013].

GIéwnymi eksporterami margaryny na terenie Unii Europejskiej sa Holandia
(34% udzialéw rynkowych), ktérej wolumen eksportu wynosi ponad 200 tys. t,
oraz Belgia z Luksemburgiem (30%). Na kolejnym miejscu plasuja si¢ Niemcy
(10%). Natomiast najwiekszymi importerami w UE sg Francja (28%), Niemcy
(22%) oraz Austria (14%). Kraje te eksportujg odpowiednio 106 tys., 82 tys.
1 51 tys. t [Statistics... 2013]. W Polsce panuja takie tendencje, jakie mozna
zauwazy¢ na rynku UE, sktaniajace konsumentéw do coraz czgstszego wyboru
margaryn prozdrowotnych. Spowodowane to jest gtéwnie narastajaca tendencja
zwracania uwagi na zdrowe odzywianie si¢ oraz czg¢stym wyborem zywnoSci
funkcjonalnej [Chojnacka 2012].

Analizujac ksztattowanie si¢ Swiatowej produkcji olejéw roSlinnych mozna
zauwazy¢, ze Unia Europejska obecnie jest liderem w produkcji oleju rzepako-
wego, posiadajac az 39% udziatéw w rynku. Takze w przypadku oleju stonecz-
nikowego UE zajmuje trzecie miejsce (20% udzialéw) zaraz po Ukrainie oraz
Rosji [Statistics... 2013]. Szacuje si¢, ze produkcja surowcéw w Unii Europe;j-
skiej w sezonie 2013/2014 wyniesie 29,3 mln t, co w poréwnaniu z sezonem
poprzednim oznacza wzrost o 8,1% [Bilans oleistych... 2013].
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4. Polski rynek produktéw tluszczowych

4.1. Produkcja thuszczéw w Polsce

Przetworstwo surowcéw oleistych oraz produkcja wyrobéw ttuszczowych
w Polsce obecnie nalezg do dziedzin gospodarki najbardziej dynamicznie rozwi-
jajacych sie, w ktérych weiaz dochodzi do cigglych zmian jakoSciowych oraz
asortymentowych produkowanych wyrobéw [Kapusta 2013].

Polska produkcja oleju opiera si¢ gtéwnie na uprawie rzepaku ozimego
1 jarego, a w dalszej kolejnosci Inu oleistego i stonecznika. Z tego tez powodu olej
rzepakowy zajmuje pierwsze miejsce pod wzgledem wielkoSci produkcji wsréd
wszystkich ttuszczéw. Wolumen produkcji rzepaku wynidst w 2010 r. 817 tys. t,
a uprawa pokryta 97% areatu roslin oleistych i ciggle roS$nie [Kapusta 2011].
Marginalng rol¢ w przemySle tluszczowym odgrywa produkcja oleju stoneczni-
kowego (ok. 13 tys. t), sojowego (0,3 tys. t), ktérych trend produkcji uznaje si¢ za
spadkowy [Kapusta 2013, Rocznik Statystyczny GUS za lata 2000-2012].

Poczawszy od 2005 r., w ktérym wielkos¢ produkcji oleju rzepakowego i rzepi-
kowego wyniosta 480 tys. t, zauwazalny jest stopniowy wzrost, wynoszacy facznie
30% do 2011 r. Udziaty Polski w Swiatowej produkcji tego ttuszczu wyniosty
w 2010 r. 2,1%. W 2012 r. odnotowano istotny spadek w wielkosci produkcji
rzepaku, stanowiacy 29% jego powierzchni zasianej, co wynikato ze znacznych
strat zimowych w uprawie tej roSliny oleistej. Podobne problemy wystapity
w innych krajach UE-27, w ktérych produkcja takze zmalata. Przewiduje sie,
ze mimo wahan spowodowanych niekorzystnymi warunkami pogodowymi,
produkcja oleju rzepakowego i rzepikowego bedzie miata tendencj¢ wzrostowa
[Rynek rzepaku w Polsce... 2013].

Drugg pozycje pod wzgledem wielkoSci produkcji w Polsce po oleju rzepa-
kowym zajmuje margaryna. Jej produkcje w XXI w. mozna podzieli¢ na trzy
wyrozniajace si¢ okresy. Pierwszy obejmuje lata 2000-2003, kiedy to konsu-
menci sklaniali si¢ bardziej do zakupu masta zamiast margaryny, przez co jej
produkcja spadfa z ponad 380 tys. t do ok. 350 tys. t [Borawska i Konopka 2013].
W latach 2005-2008 podaz margaryny utrzymywatla si¢ prawie na tym samym
poziomie (ok. 345 tys. t). W 2011 r. nastgpit nieznaczny wzrost produkcji o 6%,
a w roku kolejnym o nastepne 7%. Wytwarzanie margaryny w latach 2000-2010
dwukrotnie przewyzszato produkcje masta oraz innych ttuszczéw produkowanych
z mleka jako surowca [Krygier 2010]. Nalezy zauwazy¢, ze produkcja masta oraz
pozostatych ttuszczéw z mleka nie ulegata wigkszym wahaniom i utrzymuje si¢
od 2005 r. w przedziale 173—181 tys. t (rys. 4) [Rocznik Statystyczny GUS za lata
2000-2012].
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Rys. 4. Krajowa produkcja ttuszczéw w latach 2005-2012
Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie: [Rocznik Statystyczny GUS za lata 2000-2012].

Oprécz masta w grupie ttuszczéw zwierzecych na rynku w obrocie towa-
rowym, znajduja sie topione ttuszcze jadalne, takie jak: smalec wieprzowy, ttuszcz
rafinowany oraz 19j jadalny [Gawecki 1997]. Ich produkcja w 2005 r. wyniosta
63,5 tys. t i charakteryzuje si¢ trendem rosnacym, gdyz w poréwnaniu z 2012 r.
jego przyrost wyniost prawie 49% [Kapusta 2013, Rocznik Statystyczny GUS za
lata 2000-2012].

Polski przemyst ttuszczowy w poréwnaniu z innymi branzami przemystu
spozywczego charakteryzuje sie najwyzsza koncentracja produkcji oraz jednym
z najwyzszych udziatéw wtasnoSci zagranicznej [Rosiak 2005]. Najwazniejszg role
w przemysSle produktéw ttuszczowych odgrywaja przedsigbiorstwa produkujace
oleje oraz margaryny gtéwnie z wykorzystaniem krajowej produkcji rzepaku
[Raport — rynek ttuszczow roslinnych... 2012].

Produkcja olejow jadalnych w Polsce jest uznawana za najatrakcyjniejszy
segment przemystu ttuszczowego, co jest spowodowane szybkim rozwojem
tego rynku. Produkcja ta jest realizowana przez kilkanaScie przedsigbiorstw
0 znacznym zréznicowaniu mocy przerobowych. Najwiecej produktow ttuszczo-
wych dostarczajg na rynek Zaktady Ttuszczowe Kruszwica, ktére wytwarzaja
rézne rodzaje oleju, m.in. rzepakowy, stonecznikowy oraz sojowy [Raport — rynek
ttuszczow roslinnych... 2012]. Czolowym produktem tych zaktadéw jest olej
»Kujawski”. Szacuje si¢, ze wyréb ten wybiera 52% gospodarstw domowych.
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Drugim znanym ttuszczem wytwarzanym przez ten zaktad jest olej ,,Olek”
(10,7%). Kolejnym przedsigbiorstwem zajmujacym wazng pozycj¢ na krajowym
rynku margaryn jest Zaktad Przemystu Ttuszczowego w Warszawie wytwarzajacy
olej ,,Popularny” oraz olej ,,Bartek”, wybierany przez 14,3% gospodarstw domo-
wych. Wazna pozycje zajmuja na polskim rynku: Zaktad Ttuszczowy Bielmar
oferujacy olej ,,Beskidzki” oraz gdanski Olvit bedacy najstarszym zaktadem
produkujacym oleje (produkty: olej ,,Sojowy”, ,,Stonecznikowy”, ,,Uniwersalny’)
[Raport — rynek ttuszczow roslinnych... 2012].

W poszukiwaniu nowych propozycji dla konsumentéw producenci wychodza
z oferta mieszaniny olejéw. Na rynku pojawiajg si¢ nowe produkty, takie jak:

— olej ,,Kujawski 3 Ziarna” bedacy olejem rzepakowym wzbogaconym olejem
Inianym i olejem z kietkéw pszenicy. Olej ten jest Zrodtem cennych kwasow
omega-3 oraz witaminy E i K,

—olej ,,Oliwier” bedacy olejem rzepakowym wzbogaconym 5% dodatkiem
oliwy.

Polski rynek margaryn i ttuszczé6w mieszanych z udzialem margaryny tzw.
tluszczow mix jest wart prawie 1,5 mld zt, co przeliczeniu na ilo$¢ sprzedanych
produktéw wynosi az 198,2 mln kg w 2011 r. Mimo Ze jest stosunkowo nasycony,
producenci nadal starajq si¢ przycigga¢ konsumentéw nowymi funkcjonalnymi
opakowaniami oraz innowacjami produktowymi [Chojnacka 2012].

Analizujac rynek ttuszczéow pod wzgledem rodzajow margaryn, zauwaza
si¢ dominacj¢ firmy Unilever (28% udziatéw wartoSciowych rynku w 2008 r.
oraz 33,8% w ujeciu iloSciowym w 2012 r.) oraz Kruszwicy (25% udzialow
rynku w 2008 1.1 29% w ujeciu iloSciowym w 2012 r.). Do tych dwéch przed-
siebiorstw nalezy ponad polowa rynku. Istotng rolg na rynku odgrywaja rowniez
marki witasne (18%) oraz przedsigbiorstwo Bielmar (16%), ktérego najsilniej-
szymi markami sa margaryna »Sniadaniowa”, ,,Miss Kromeczki” i margaryna
»Ro8linna” [Ttuszcze... 2011, Margaryna przegrywa... 2013, Gorski i Lesifiska
2008].

Pod wzgledem popularno$ci danej marki gtéwnym liderem na polskim rynku
wsréd margaryn przeznaczonych do celéw kulinarnych jest ,,Palma”, ktéra
znajduje si¢ w ofercie wszystkich producentéw. PopularnoS$cig cieszy si¢ takze
margaryna ,,Zwykta” (producent: Royal Brinkers, ZPT w Szczecinku, Kruszwica,
Bielmar, ZPT Warszawa) oraz ,,Mleczna”. W podazy margaryn migkkich przezna-
czonych do smarowania pieczywa, na pétkach dominujg marki majgce charakter
ogolnopolski lub migdzynarodowy np. ,,Rama” koncernu Unilever, ktéra jest
najstarszg marka na rynku. Ponadto ,,Rama” jako pierwsza byta produkowana
oraz sprzedawana na skalg przemystowa na Swiecie 1 data poczatek tej kategorii
produktéw [Raport — rynek tuszczow roslinnych... 2012].
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Na polskim rynku dziata tez od 2009 r. amerykanska firma Bunge Polska
Sp. z 0.0. Przejmuje ona silne i innowacyjne marki margaryn konsumenckich,
takich jak fifiska ,,Keiju™” i ,,Makuisa™”, a takze polski ,,Masmix™” i ,,Pyszny
Duet™”. Obecnie jej wtasnoS§cig sa rowniez Zaktady Kruszwica produkujace
miedzy innymi margaryny:

—,,Optima Cardio” zawierajaca naturalne sterole ro§linne skutecznie obniza-
jace poziom cholesterolu,

—,,Optima Omega 3” margaryna bedaca naturalnym Zrédfem kwaséw Omega 3
pomagajacych w utrzymaniu prawidtowego poziomu cholesterolu i dzigki temu
wspierajgca prace serca,

— ,,Masmix” — polski mix masta i olejow roslinnych,

—,,Pyszny Duet” — margaryna bgdaca kompozycja olejow roslinnych i masta
[www.bunge.pl/pl/o-firmie/bunge-polska].

Duza liczba marek margaryny dostepnych na rynku powoduje uzyskanie
niskich przychodéw z nowych produktéw wprowadzanych do obrotu towarowego.
Wigaze sie to z barierami, jakie napotykaja producenci, promujac nowa marga-
ryng, a co si¢ z tym wiaze — z wysokimi naktadami finansowymi na marketing.
Z tego tez powodu coraz czg¢Sciej przedsigbiorcy decyduja si¢ na umacnianie
obecnej pozycji na rynku i promocji tradycyjnych marek wsréd konsumentow,
podkreslajac jednoczes$nie prozdrowotne wtaSciwosci produktu [Raport — rynek
ttuszczow roslinnych... 2012].

Przedsigbiorcy, aby wyrdzni¢ swdj produkt na pétce oraz zacheci¢ konsumenta
do jego zakupu, wprowadzajg nowq szatg graficzng opakowania, jak np. dla
,,Masmixu’

— 1992 — wprowadzenie na polski rynek,

— 1997 — dodanie do szaty graficznej opakowania akcentéw wiejskich,

— 2000 — opakowanie zmienia wyglad, dodanie akcentéw letnich,

— 2002 — wprowadzenie na rynek ,,Masmixu kulinarnego”,

— 2006 — nowa szata graficzna, jednokolorowa: ,,Masmix” klasyczny — z6tty,
»~Masmix” Smietankowy — niebieski, ,,Masmix” oliwkowy — zielony, ,,Masmix” s6l
morska — czerwony (http:/pl.wikipedia.org/wiki/Masmix).

Projektuja tez nowe opakowania réznigce si¢ od standardowych kubkéw
z polipropylenu (PP). Dokonujg tego m.in. poprzez projektowanie innowacyjnych
zamknie¢ margaryny, ksztattéw jej opakowania oraz metod dozowania. Wsréd
opakowafi margaryn wyrdzniaja si¢ takie, ktore pozwalaja bezposrednio apli-
kowa¢ tluszcz na pieczywo lub przekaski poprzez odpowiednio skonstruowany
dozownik. Obecnie, na rynkach wielu krajow sa juz dostepne margaryny w szty-
fcie lub tubce, ktére mozna rozsmarowac na pieczywie bez uzycia noza [Easy
margerine... 2013].



Wspdtczesny rynek ttuszczow. .. 61

Prawie 60% sprzedazy margaryny jest generowane przez podaz w duzych
opakowaniach, jednakze najczeSciej wykorzystywane opakowania kubkowe
margaryny maja gramature od 250 g do 1000 g [Smarowaé, smazy¢é... 2012,
Staniszewski 2009]. Dla przemystu gastronomicznego produkuje si¢ ponadto
opakowania jednorazowe o masie 15 g, tzw. minipaki. Istnieje mozliwo§¢ wyko-
rzystania do tego celu takze opakowan w formie saszetek o masie 50 g wykona-
nych z laminatu poliestrowego (np. opakowanie Strip Pack). Zaleta takiego opako-
wania jest mozliwo$¢ zachowania Swiezosci bez potrzeby chtodzenia [Mleczko
i wieczko 2008, Margaryny... 2013].

W 2013 r. przewiduje si¢ wzrost produkcji gléwnych wyrobéw przemystu tlusz-
czowego, co bedzie spowodowane prognozowaniem wyzszych zbioréw rzepaku
oraz rosngcym popytem eksportowym na margaryny [Rosiak 2013].

4.2. Eksport i import thuszczow oraz ich podaz na terenie Polski

W latach 2005-2012 eksport olejéw wyprodukowanych w Polsce wzrdst
o 118 tys. t, osiagajac w 2012 r. wielkoS¢ 194 tys. t. Olej rzepakowy i rzepikowy
jest gtéwnym ttuszczem eksportowanym do innych krajéw, gdyz w 2012 r. ich
eksport wynidst 141 tys. t. Wielko$¢ eksportu zmalata w poréwnaniu z rokiem
poprzednim, co moze wigzac si¢ z mniejszymi zbiorami oraz wysokim krajowym
przerobem. W ciggu analizowanych siedmiu lat wolumen oleju rzepakowego
wzrést prawie dwukrotnie. Kolejnym olejem najczg¢sciej eksportowanym jest
olej stonecznikowy, jednakze odgrywa on marginalng rolg, gdyz jego produkcja
wynosi tylko 15 tys. t [Import rzepaku... 2013]. Wielko§¢ importu oraz eksportu
tluszczéw w latach 2005-2012 przedstawiono w tabeli 1.

Odbiorcami polskiego oleju rzepakowego w rozpatrywanym okresie byty
gtéwnie Czechy (45% iloSci), Holandia (13%), Austria oraz Stowacja (po 11%),
a takze Niemcy (ok. 11%). Prawie cata ilo§¢ eksportowanego oleju jest wysytana
do krajéw Unii Europejskiej [Wzrost import... 2013].

G1éwnymi olejami sprowadzanymi do Polski sa: olej palmowy, stonecznikowy,
a takze sojowy oraz rzepakowy i rzepikowy. Import oleju palmowego wykazuje
tendencj¢ wzrostowg — od 2005 r. do 2012 r. jego przywoz zwigkszyt si¢ o ponad
75 tys. t. Podobny trend istnieje w przypadku oleju stonecznikowego, ktérego
import wzrdst o ponad 200% (65 tys. t). Mimo wysokiej produkcji oleju rzepako-
wego i rzepikowego w Polsce, import tych produktéw nadal si¢ zwicksza. W ciggu
siedmiu lat wzrdst ponad 7-krotnie, osiggajac w 2012 r. warto$¢ 100 tys. t. W przy-
padku oleju sojowego mozna zauwazy¢ wahania iloSci tego wyrobu sprowadza-
nego do Polski. Obecnie jego wolumen spadt od 2006 r. o ok. 45% i w 2012 r.
wynidst 69 tys. t. Import innych olejéw, czyli kokosowego, kukurydzianego, Inia-
nego oraz z ziaren palmowych jest znikomy i tylko w przypadku oleju kokosowego



62 Elzbieta Kondratowicz-Pietruszka, Joanna Biatek

i oleju z ziaren palmowych mozna dostrzec trend rosngcy [Rocznik Statystyczny
GUS za lata 2000-2012].

Tabela 1. Import oraz eksport olejéw i ttuszczéw w Polsce w latach 2005-2012 (tys. t)

Zg:gﬁfe Oigzm Al B | c|DI|E F | G | H I K
2005 | 387 4| 30 92 4 2 [ 105 ] 10 9 | 120 -
2006 | s00 | 12| s8] 123 s 3 | 6| 7 8 | 147 | 251
2007 | 488 71 66| 101 | 1 1| 167 10| 12| 123 319

512008 | 503 | 30| 47| o1 | 2 1| s | 15 | 15 | 127 | 481

El2000| 453 | 31| 5| 81| 3 1 | 16s| 9| 15| 95| 457
2010 - B . - - - — | 66
2011 | 516 | 58| 41| 73| 3 1|83 13| 25| 19| 779
2012 | 637 | 100 | 95| 69 | 2 2 | 81| 14| 27 | 147 | 1147
2005 | 76 | 73 0 1] o | o o] o] - 12.1
2006 | 183 | 171 6 1] o | o 0| o 0 399
2007 | 224 | 210 21 0 | o 0] o 0 51 628

S| 2008 | 201 | 169 | 10 3 2] o 0] o 0| 17| 842

212009 | 216 | 176 | 13 6| 0o | o 30 - | o] 18] 885
2010 - B . - - - T
2011 | 215 | 176 3 1| o | o 5 0| 28 | 1282
2012 | 194 | 141 | 15 30 0| o s 2 0| 28 -

Objadnienia: A — rzepakowy i rzepikowy, B — stonecznikowy, C — sojowy, D — Iniany, E — kukury-
dziany, F — palmowy, G — z ziaren palmowych, H — kokosowy, I — pozostale oleje, K — margaryna.

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie: [Rocznik Statystyczny GUS za lata 2000-2012].

Oleje sprowadzane do Polski pochodzg gtéwnie z Niemiec (35%), Malezji
(33%), Holandii (23%) oraz Indonezji (5%) i sa to gtéwnie oleje palmowe. Najwigk-
szymi dostawcami oleju rzepakowego byty Ukraina (233 tys. t) oraz Stowacja
i Niemcy. Lacznie saldo obrotéw dla olejéw w analizowanym okresie byfo ujemne
i ulegato wahaniom [Import rzepaku... 2013, Wzrést import... 2013]. Ogélng wiel-
koS¢ eksportu oraz importu olejéw przedstawiono na rys. 5.

W przypadku rynku margaryny w latach 2005-2011 nastapit ponaddziesiecio-
krotny wzrost jej eksportu oraz czterokrotny importu. Wigze si¢ to m.in. z otwar-
ciem rynkéw Unii Europejskiej. Wielkos$¢ eksportu margaryny byla stosunkowo
niska przez wiele lat, jednak w potowie lat 90. XX w. przekraczata juz 30 tys. t
rocznie. Kolejny rozwdj eksportu przypadt na lata 2005-2008, kiedy to ufatwiono
dostep do rynkéw krajéw rozszerzonej Wspdlnoty po akcesji Polski do UE oraz
podwyzszono jakosS¢ tego wyrobu produkowanego na terenie Polski [Rosiak 2010].



Wspdtczesny rynek ttuszczow. .. 63

700

600

500

400

tys. t

300

200 —

100 —

2005 ' 2006 ' 2007 ' 2008 ' 2009 ' 2011 | 2012

B import [] eksport

Rys. 5. Wielko§¢ importu oraz eksportu olejéw w Polsce w latach 2005-2012
Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie: [Rocznik Statystyczny GUS za lata 2000-2012].

Margaryna jest gléwnie sprzedawana do Czech (23% catosci importu w 2012 r.),
Niemiec (17%), Wegier (17%), Stowacji (9%) oraz Szwecji i Lotwy (po ok. 5%),
Lacznie do krajéw UE sprzedano 97% margaryn. W okresie 2009-2011 r. import
wzrdst szeSciokrotnie (0 ok. 72 tys. t), osiggajac w 2011 r. ponad 128 tys. t [Rocznik
Statystyczny GUS za lata 2000-2012, Handel... 2012, Rosiak 2010].

Import margaryny odbywa si¢ gléwnie z Niemiec, Belgii, Holandii, Czech oraz
Szwecji. Prawie 100% importowanych produktéw pochodzito z Unii Europejskie;j
[Rosiak 2010]. Wolumen margaryny sprowadzanej do Polski utrzymuje si¢ na
poziomie nizszym niz eksport, jednakze jego wzrost w latach 2006-2012 wynidst
ok. 90 tys. t. W 2012 r. import osiagnat 114,7 tys. t (139,8 mIn EUR), jednocze$nie
zmalala warto§¢ przecigtnej jednostki w imporcie z 1301 EUR/t do 1219 EUR/.
Lacznie w ciggu ostatniego roku warto$¢ zakupéw margaryny na rynkach zagra-
nicznych wzrosta o 37% [Rocznik Statystyczn GUS za lata 2000-2012, Handel. ..
2012].

Analizujac dane dotyczace importu oraz eksportu, mozna stwierdzié, ze
w ostatnich latach wielkoS§¢ eksportu margaryny przewyzszata jej import.
Jednakze pod wzgledem wartoSciowym przyrost importu przewyzsza eksport,
co pogarsza bilans handlowy. Saldo obrotéw handlowych na rynku margaryn
wyniosto 7,5 mln EUR w 2012 r., natomiast w roku poprzednim: 41,3 mln EUR.
Sprzedaz na rynki zagraniczne wzrosta o 3%, osiggajac warto$¢ 147,3 min EUR
[Rocznik Statystyczny GUS za lata 20002012, Handel... 2012].
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4.3. Spozycie wyrobow thuszczowych wsréd konsumentow na terenie Polski

Spozycie wszystkich ttuszczow w Polsce wzrastato systematycznie od okresu
miedzywojennego do 1990 r., kiedy to konsumpcja ttuszczéw zwierzgcych,
w tym gtéwnie masta, zaczgta maleé. Stabilizacja spozycia tych tluszczéw zostata
osiagnigta na poczatku XXI w., taczac si¢ jednoczes$nie z powolnym wzrostem
konsumpcji ttuszczéw ro§linnych. Tym samym zanotowano wzrost udziatu
tluszczéw roslinnych w ogélnym spozyciu ttuszczéw [Wzrosnie podaz... 2013].
Wahania w konsumpcji ttuszczow roslinnych wiazaty si¢ gléwnie z dziatalnoscia
informacyjng w zakresie wartoSci odzywczej poszczegdlnych rodzajow ttuszczéw
oraz rozwojem rynku olejarskiego. Promowanie zdrowego odzywiania si¢ na
catym §wiecie przyczynifo si¢ do powstania nowego modelu konsumpcji w Polsce
opartego gtéwnie na spozywaniu margaryn miekkich tzw. kubkowych zamiast
masta [Wzrosnie podaz... 2013, Smith 2007].

Przecietna miesigczna konsumpcja ttuszczéw roSlinnych w 2003 r. prawie
dwukrotnie przekraczata spozycie ttuszczéw zwierzgcych, ktére wynosito 0,55 kg
na 1 mieszkafica. Najmniejsze wahania poziomu konsumpcji dotyczyty olejéw
ro§linnych, gdyz ich poziom obnizyt si¢ 0 9% do 0,92 kg/osobe. W przypadku
margaryny, mimo jej wzrastajacej produkcji, od 2009 r. jej spozycie utrzymuje
si¢ na prawie niezmienionym poziomie wynosi 0,46 kg na 1 osobeg, czyli 5,52 kg
na rok. Spozycie margaryny na tle spozycia innych rodzajéw ttuszczéw, w latach
2003-2011, przedstawiono na rys. 6.

kg/osobe

2003 | 2004 ' 2005 ' 2006 ' 2007 ' 2008 ' 2009 ' 2010 ' 2011

[ thuszcze roslinne [ ] margaryna

Rys. 6. Przecigtne miesigczne spozycie ttuszczéw roslinnych w latach 20032011
Zrédto: opracowanie wasne na podstawie: [Rocznik Statystyczny GUS za lata 2000-2012].
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Polacy podczas dokonywania zakupu oleju w wigkszoS$ci decyduja si¢ na
olej rzepakowy. Jego spozycie jednakze maleje z roku na rok i obecnie wynosi
145 tys. t rocznie. W drugiej kolejnoSci wybieraja olej stonecznikowy, a nastepnie
sojowy. Spozycie roczne tych ttuszczéw utrzymuje si¢ w przyblizeniu na tym
samym poziomie, odpowiednio 20 tys. t oraz 12 tys. t [Rocznik Statystyczny GUS
za lata 2000-2012]. Strukture konsumpcji olejéw w latach 2005-2012 przedsta-
wiono narys. 7.
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Rys. 7. Spozycie olejéw roSlinnych w Polsce w latach 2005-2012
Zrédto: opracowanie whasne na podstawie: [Rocznik Statystyczny GUS za lata 2000-2012].

Rynek polski oferuje réznorodny asortyment margaryn migkkich oraz
margaryn do pieczenia i smazenia. Margaryny s3 dostepne w réznych opakowa-
niach oraz gramaturach [Kondratowicz-Pietruszka 2005]. Konsumenci sg gtéwnie
zainteresowani miksami w pudetkach (31,85% udziatéw warto§ciowo), na co
wskazuje raport AC Nielsen na okres czerwiec 2009 — maj 2010 (rys. 8).

W nastepnej kolejnosci duzy popyt jest takze na margaryny do smarowania
w pudetkach (28,4%) oraz margaryny do pieczenia (19,5%). Najwickszym wzro-
stem sprzedazy cechowaly si¢ margaryny prozdrowotne — 1,2% w ciggu roku,
wynoszac 9% udziatéw na rynku polskim [Handel... 2012]. Najmniejsze spozycie
dotyczy margaryn do smarowania oraz margaryn ptynnych (odpowiednio: 1%
10,2%).
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Rys. 8. Udziaty wartoSciowy margaryn i mikséw w Polsce w 2010 r.

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie: [Raport — rynek thuszezow. .. 2013].

Najpopularniejszym opakowaniem sg kubki z tworzywa sztucznego o grama-
turze powyzej 400 g, ktére stanowig ok. 59,4% udziatéw iloSciowych na polskim
rynku. Na rynku sa takze dostepne opakowania ekonomiczne o zwigkszonej
pojemnosci wynoszacej 1000 g, ktérymi zainteresowanie systematycznie wzrasta.
Kolejng pozycje zajmujg margaryny o gramaturze 245 g (18,1% udzialéw rynko-
wych). Wybér wigkszego opakowania wynika gtéwnie ze wzgledéw ekonomicz-
nych. Cena w przeliczeniu na mas¢ produktu jest nizsza w przypadku margaryn
pakowanych w wigksze opakowania [Raport — rynek ttuszczow... 2013].

5. Podsumowanie

Przetwoérstwo surowcéw oleistych oraz produkcja wyrobéw ttuszczowych
w Polsce obecnie nalezg do dziedzin gospodarki najbardziej dynamicznie rozwi-
jajacych si¢. Krajowa produkcja obejmuje gtéwnie produkcje oleju rzepakowego
i rzepikowego oraz margaryny. Polska stafa si¢ jednym z czotowych producentéw
oleju rzepakowego w Europie, natomiast w przypadku margaryny zajmuje drugie
miejsce, majac 15% udziatéw w produkcji margaryny w krajach UE-27. Wytwa-
rzanie innych olejéw niz rzepakowy petni charakter uzupetniajacy oraz znikomy.

Najwieksze udziaty na rynku Polski pod wzgledem olejéow jadalnych zajmuje
Kruszwica, natomiast w zakresie produkcji margaryn — Unilever. Konsumenci
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wybieraja najczesciej olej ,,Kujawski”, margaryne¢ ,,Palme”, ,,Zwykty” oraz
»Rame”.

Polska jest jednym z gtéwnych eksporteréw oleju rzepakowego oraz rzepi-
kowego. Eksport tego ttuszczu do krajéw UE wzrasta systematycznie. Olejami
najcze¢sciej sprowadzanymi do Polski sg olej palmowy, stonecznikowy oraz
sojowy, ktérych produkcja krajowa jest niewielka. Import powyzszych ttuszczow
odbywa si¢ z Niemiec, Malezji, Holandii oraz Indonezji. Saldo obrotéw dla olejow
w analizowanym okresie byto ujemne i ulegalo wahaniom.

W przypadku rynku margaryn w latach 2005-2011 nastgpit ponad dziesigcio-
krotny wzrost jej eksportu oraz czterokrotny importu. Wigze si¢ to m.in. z otwar-
ciem rynkéw Unii Europejskiej. Odbiorcami polskiej margaryny w najwigkszym
stopniu byty Czechy, Niemcy oraz Wegry, natomiast do Polski sprowadzano ja
gtéwnie z Niemiec, Belgii, Holandii oraz Czech. W ostatnich latach wielko§¢
eksportu margaryny przewyzszata jej import. Jednakze pod wzgledem warto-
Sciowym przyrost importu przewyzsza eksport, co pogarsza bilans handlowy.

W 2010 r. spozycie ttuszczéw w Polsce ogétem wynosito 20,4 kg na osobeg
rocznie. W strukturze spozycia ttuszczéw az 66% stanowig ttuszcze roSlinne,
w tym polowe oleje. Gtéwnym tluszczem ro§linnym spozywanym przez Polakéw
jest olej rzepakowy, natomiast kolejne pozycje zajmuja olej stonecznikowy oraz
oliwa. Spozycie margaryny utrzymuje si¢ na prawie niezmienionym poziomie
wynoszacym 0,46 kg na osobe, czyli 5,52 kg na rok. Konsumenci sg coraz bardziej
zainteresowani margarynami prozdrowotnymi, ktére obecnie wynosza 9%
udziatéw na rynku polskim.

Spozycie margaryny w UE wynosi obecnie 5 kg/rok, co jest porownywalne ze
spozyciem margaryny w Polsce. Jej gtownymi producentami sa Niemcy, Polska
oraz Wielka Brytania, natomiast eksporterami Holandia oraz Belgia. Najwigcej
margaryny importuje Francja, Niemcy oraz Austria.

Pod wzgledem wielkoSci Swiatowej produkcji thuszczéw na pierwszym miejscu
znajduja si¢ olej palmowy oraz olej sojowy, a nastgpnie olej rzepakowy, ktérego
wytwarzanie wzrasta systematycznie. Najmniejsze wahania w wielkoSci produkc;ji
mozna zauwazy¢ w przypadku oliwy z pierwszego tfoczenia, ktéra jest produ-
kowana w najmniejszej iloSci spoSréd analizowanych ttuszczéw. Szacuje sig,
ze w sezonie 2013/2014 Swiatowa produkcja olejow z ttuszczéw jadalnych oraz
tluszczéw bedzie wyzsza od konsumpcji, co w duzej mierze bedzie wigzac si¢
z wigkszymi zbiorami stonecznika oraz nasion soi.

Literatura

Bilans oleistych wg DG AGRI [2013], ,,0il Express”, nr 83.
Borawska M., Konopka M. [2011], Masto czy margaryna, ,,Cukrzyca a Zdrowie”, nr 11.



68 Elzbieta Kondratowicz-Pietruszka, Joanna Biatek

Chojnacka U. [2012], Ttuszcze do pieczenia: Rynek ustabilizowany, ,,Forum Mleczarskie
Handel”, nr 5 (54).

Easy Margerine (Switzerland) [2013], http://www.globalpackagegallery.com (dostep:
3.04.2013).

Gawecki J. [1997], Prawda o ttuszczach, Instytut Danone, Warszawa.

Gorski J., Lesinska A. [2008], Narodziny Giganta, ,,Forum Mleczarskie Handel”, nr 6.

Handel margarynami w Polsce w 2012 roku [2013], www.gospodarz.pl (dostep:
1.05.2013).

Import rzepaku wzrost o ponad 70 proc., eksport — spadt o 68 proc. [2013], http://www.
portalspozywczy.pl/zboza-oleiste/wiadomosci (dostep: 23.06.2013).

Kapusta F. [2011], Produkcja roslin oleistych i ich przetworstwo w Polsce, Nauki Inzy-
nierskie i Technologie 3, nr 204.

Kapusta F. [2013], Znaczenie roslin oleistych dla cztowieka, rolnictwa i kraju, http://www.
portalspozywczy.pl/zboza/artykuly (dostep: 6.07.2013).

Klepacki B., Gotgbiewska B. [2009], Tendencje zmian w produkcji i kierunkach wykorzy-
stania rzepaku oraz jej optacalnosci, ,Wie§ Jutra”, nr 6-7.

Kondratowicz-Pietruszka E. [2005], Charakterystyka polskiego rynku ttuszczow roSlin-
nych, Zeszyty Naukowe Akademii Ekonomicznej w Krakowie, nr 689, Krakow.

Krygier K. [2010], Wspotczesna margaryna — aspekty technologiczne i Zywieniowe,
WNT, Warszawa.

Margaryna przegrywa z mastem [2013], ekonomia.rp.pl (dostep: 1.05.2013).

Margaryny do smarowania [2013], www.bielmar.pl (dostep: 3.04.2013).

Miedzynarodowy Rocznik Statystyczny [2012], GUS, Warszawa.

Mleczko i wieczko [2008], ,,Packaging Polska”, nr 03.

Oil Crops Yearbook: dataset [2014], http://usda.mannlib.cornell.edu/MannUsda (dostep:
19.01.2014).

Oil World: Produkcja olejow i ttuszczow bedzie wyzsza od konsumpcji [2013], http://
www.portal spozywczy.pl/zboza/wiadomosci (dostep: 23.06.2013).

Raport — rynek ttuszczow roslinnych i przetworow zbozowych [2013], http://www. porad-
nikhandlowca. com.pl (dostep: 25.07.2013).

Rocznik Statystyczny [za lata 2000-2012], GUS, Warszawa.

Rosiak E. [2005], Przemyst ttuszczowy — rosliny oleiste, ,,Polska Wie§ w Europie”.

Rosiak E. [2010], Handel zagraniczny nasionami i produktami roslin oleistych po inte-
gracji z Uniq Europejskq, ,,RoSliny Oleiste”, t. XXXI.

Rosiak E. [2013], Rynek rzepaku w Polsce i na §wiecie w sezonie 2012—2013 — prognoza,
www.bunge.pl/pl/o-firmie/bunge-polska (dostep: 20.05.2013).

Rosiak E., Wigier M. [2013], Rynek rzepaku — stan i perspektywy, ,,Przemyst Ttusz-
czowy”, nr 43.

Smarowaé, smazyc i piec [2013], www.finanse.wp.pl (dostgp: 1.05.2013).

Smith A. [2007], The Oxford Companion to American Food and Drink, Oxford Univer-
sity Press.

Staniewski B. [2009], Wybrane aspekty standaryzacji jakosci masta, cz. 2, ,,Przeglad
Mleczarski”, nr 11.

Statistics [2013], International Margarine Association of the Countries of Europe, www.
imace.org (dostep: 21.04.2013).

Swiatowy rynek olejow roslinnych [2013], www.pbrz.pl/artykul/swiatowy-rynek-olejow-
-roslinnych (dostep: 23.06.2013).



Wspdtczesny rynek ttuszczow. .. 69

Ttuszcze: Wysoka cena niszczy sprzedaz [2011], ,,Forum Mleczarskie”, nr 4.

Vegetable Oils Global Consumption [2013], www.statista.com/statistics (dostep:
30.11.2013).

Wzrosnie podaz i konsumpcija olejow roslinnych [2013], http://www.portalspozywczy.pl/
zboza/ wiadomosci (dostep: 23.06.2013).

Wzrost import i eksport olejow [2013], http://www.portalspozywczy.pl/oleje-i-tluszcze/
wiadomosci (dostep: 23.06.2013).

The Contemporary Oil Market with a Focus on Plant Oil Trading

In the first decade of the 21st century, oil plants gained in importance to humans and
the economy thanks to their growing share in the overall crop structure. Oil plants provide
seeds used for food and energy purposes. Edible fats obtained from the oil plants are used,
among other things, to manufacture edible oils, or as a raw material for making marga-
rines, confectionery and bakery products, and canned food products. The processing of oil
containing raw materials and the production of edible fats are currently the most dynam-
ically developing branches of the Polish food industry. The production of edible fats in
Poland is determined mainly by the production of rapeseed and agrimony oils, and of
margarine. Poland is one of the top manufacturers of rapeseed oil in Europe. From among
the 27 countries of the EU, Poland produces the second highest amount of margarine, or
15% of the total. The paper characterises the fat market and trade in Poland, comparing
it with the world and EU fat markets. It presents the import and export of individual fat
types along with the scale of their production and consumption. It also notes that consum-
ers more often choose edible plant fats over edible animal fats, a decision which can be
attributed to the promotion of healthy lifestyles.

Keywords: fats, oils, margarine, trade in goods, consumption.



